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| NDEX® — DAS ANLAGEPRODUKT ZUM 10JAHRI GEN
JUBI LAUM DER PROTOPLAST AG

lch will mehr.

Di e Basl er Aktionsgesellschaft PROTOPLAST | an-
ciert anlasslich ihres zehnjahri gen Bestehens
das neue Produkt | NDEX® und agiert damit mt
Zei chen der Zeit.

M1 1lionen von Anl egern setzen ihre Hoffnungen in
ei n Papier und werden mt Gefihlen und Erl eb-

ni ssen reich bel ohnt: «Wann werde ich reich?»,
«Sol'l ich jetzt ein- oder aussteigen?», «Kommnt
es zum Crash, oder mache ich Cash?», «Wrd der
Tur naround gel i ngen?».

Di e PROTOPLAST AG das Unternehmen fir inaginare
Produkt e, weiss um bange Fragen und euphori sche
CGef hl e. deichzeitig wird das Denken und

Handel n der Firma von den Leitwerten Effizienz
und Effektivitat bestimt.

Deshal b bedi ent PROTOPLAST den Neuen Markt im
neuen Jahrtausend nit ei nem Jubil aunsprodukt,
dessen enotionale Qualitat ebenso faszinierend
ist wie die mat hemati sche Schlichtheit und

El eganz, auf der sie basiert.

Fir PROTOPLAST ist | NDEX® Freude und Verpflich-
tung zugl eich, ein enotional reichhaltiges
Produkt auf den Markt zu bringen.
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Fir | NDEX® wurden 10 Papi ere ausgesucht, die
zwei Hauptkriterien der Titel sel ektion gerecht
werden: ein geringes Handel svol unen und die
Posi tionierung in Branchen mit hohen Wachstuns-
raten.

Di e daraus resultierende hohe Volatilitéat birgt
fir die entschei dende enotionale Qualitat. Der
hohe Risikoanteil, der in |INDEX® enthalten ist,
bedeut et Garant fur Chance auf Gew nn und
Ver | ust zugl ei ch.

Mt | NDEX® erwirbt der Anleger das Recht auf die
Ber echnung des | NDEX®- Kur ses Uber einen Zeitraum
von mindestens 1 Jahr.

Der aktuell e | NDEX®-Stand ist auf der PROTOPLAST
Website abrufbar. Dem I nvestor erdffnet sich so
di e Miglichkeit, den I NDEX® fiur sich nachzubil -
den und in diesen zu investieren

Jedem potentiellen Investor, der in | NDEX® inve-
stieren mbchte, ré&at PROTOPLAST, gew ssenhaft zu
prifen, ob er nicht nur risikowillig, sondern
auch risikofahig ist. Der Kkleine Fragebogen am
Ende di eses Prospekts will dem Anl eger dabe
hel f en.

Das PROTOPLAST Team steht fur allfallige Fragen
jederzeit zur Verfugung.

PROTOPLAST wiinscht viel Freude mt | NDEX®.
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| NDEX® KURZPROFI L

| NDEX®

| NDEX®

| NDEX®

| NDEX®

| NDEX®

| NDEX®

ich i meke

i st ein inmaginares Produkt.
ist ein Zertifikat.

i st das Recht auf die Berechnung des
| NDEX® fiUr einen Zeitraum von m nde—
stens 1 Jahr durch die PROTOPLAST AG

und dessen Entwi cklung kann auf der
Website www. protoplast.ch taglich ver-
fol gt werden.

setzt auf Volatilitat und Enotions—
qual itéat.

wird von der PROTOPLAST Aktions—

gesel I schaft am 18. Juni 2000 anl dss—
lich ihres zehnjahrigen Bestehens in
der Stadtischen CGalerie und der ganzen
St adt Boblingen in Form ei ner Werbe—
kanpagne lanciert. Die Préasentation
dauert bis zum 20. August 2000.
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Rl S| KOFAHI GKEI TSTEST

Zwi schen Wbl 1l en und Koénnen besteht oft ein
wesentlicher Unterschied. Mt |NDEX® |assen wr
Sie nicht im Regen stehen. Wr helfen | hnen,

I hren personlichen Risikoindex zu ermitteln.

Denn natlrlich wollen Sie nehr. Aber konnen Sie
auch nehr? Fol gende Fragen sollten Sie beantwor-
ten. Denn zuni ndest w ssen Sie dann nehr.

Kreuzen Sie die fir Sie zutreffenden Fragen an
und addi eren Sie die dazugehorigen Punktzahl en
am Ende jeder Antwort. Die Auswertung finden Sie
am Schl uss.

Frage 1. Haben Sie Zele?

a) «Weso Ziele. Ich habe jeden Mnat neinen
Lohn. » (1)

b) «Hatte ich schon gerne. Aber welche?» (3)

C) «lch will mehr.» (2)

Frage 2: Haben Sie eine Autozeitschrift abon-—
niert?

a) «Na und?» (2)
b) «Ja, ich traune von ei nem Sportwagen.» (3)
C) «Woher wi ssen Sie das?» (1)




Fr age

a)
b)
c)

Fr age

a)

b)
c)

Fr age

a)
b)
c)

Fr age
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3: Ein guter Freund von |hnen prahlt mt
sei nen BoOrsengew nnen. Wel che Konsequenzen
zi ehen Sie?

Sie neiden ihn. (2)
Sie bitten i hn um Anl agetips. (3)
Sie argern sich und sind neidisch. (1)

4: Sie haben 100.000 Euro geerbt. Was
machen Sie damit?

«l ch gehe zu nei nem Aut ohandl er und kaufe
mr eine grosse Linousine.» (1)

«Meine Bank wird mich beraten.» (2)

«lch setze alles auf eine Karte und kaufe
Opti onsschei ne. » (3)

5: Gestern haben Sie eine Aktie gekauft.
Heute [ esen Sie eine negative Analyse
di eses Papiers. We reagieren Sie?

«Sofort weg mit dem Ding!» (3)

«lch bleibe ruhig und warte ab.» (2)
«Di eser Anal yst ist sow eso ein unver-
besserlicher Pessimst.» (1)

6: In den Medien horen Sie imer oOfter
von der Miglichkeit eines bevorstehenden
Crashs. We reagieren Sie?




a)
b)

c)

Fr age

a)
b)
c)

Fr age

a)

b)

Fr age

[ wll wehr IHIES

«lch ziehe séntliches CGeld ab.» (2)

Si e geben nichts auf das Geschwétz in den
Medi en. (3)

Sie sind nervés und wi ssen nicht, was Sie
tun sollen. (1)

7: Jetzt aber mal |angsam Weviel Geld
haben Sie denn auf der hohen Kante?

«2.000 Euro.» (1)

«10.000 Euro.» (2)

«Kei ne Ahnung. Ich kaufe mir inmer, was
ich will und es kam noch inmrer etwas aus
dem Cel daut omat en. » (3)

8: Ein Vandale hat lhren Ferrari zer-
kratzt. We reagieren Sie?

«Was soll’s, ich kaufe einfach einen
neuen. » (3)

Si e drehen durch, fangen an zu heul en,
denn sie haben sich die Kiste mihsam abge-
spart. (1)

Si e haben gar keinen Ferrari. (2)

9: Sie stehen mit lhrer Firma vor einer
grossen Entschei dung. Grossen Chancen
stehen existentielle Risiken gegenuber.
We entscheiden Sie sich:

PROTOPLAST



a) Si e gehen das Risiko ein. (3)
b) Sie fragen |lhre(n) Frau/Mann um Rat. (2)
C) Sie lassen alles so wie es ist. (1)

Frage 10: In ei nem Schaufenster sehen Sie eine
Uhr, die sehr schon, aber auch sehr teuer
ist. We reagieren Sie?

a) Sie gehen natirlich in den Laden und kau-
fen sich den Wecker. (3)

b) Es bl eibt beim Traunmen. Keine Kohle. (1)

c) Si e Uberlegen: Kann ich sie mr |eisten,
oder eher doch nicht? (2)

Auswer t ung:

10- 15 Punkt e:
Sie sind ein Looser. Keine Kohle, kein Mut. Ein
Vertreter der A d Economny.

16- 25 Punkt e:

Na ja, Sie koénnen sich nicht so recht entschei-
den. Macher oder Memme. Entscheiden Sie sich
endl i ch!

26- 30 Punkte:

Bl i ndes Draufgangertum Sie |ieben ein bewegtes
Leben. Das kommt uns gerade recht. Sie sind der
i deal e | NDEX®- Kunde! d Uckwunsch

iy it MK i



D E FI RVA

Unt er nehnmenszweck: Entwi ckl ung, Herstellung
und Vertrieb von imagi naren
Pr odukt en

Di rekti on: Phi | i ppe Cuny

Ni col e Egel er
Hei nrich Schm dt

G Undungsj ahr: 1990
Bi sher

lancierte

Pr odukt e: 17

PROTOPLAST AG ist eine Aktionsgesellschaft mt
Sitz in Basel. Sie wiurde 1990 aufgrund der

Si nnkrise der Warenwelt gegrindet. Die
Kunstfirma i st Pionier und Marktfuhrer im
Berei ch der Entw cklung, Herstellung und der
Ver mar kt ung i magi narer Produkte.
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KONTAKT

Haupt si t z:

PROTOPLAST Akti onsgesel | schaft
Mar kgr af | erstrasse 49

CH- 4057 Basel

Fon/ Fax: +41 61-692 50 25

I nternet: www. pr ot opl ast . ch
Emai | : i nf o@r ot opl ast. ch

[ WA PROTOPLAST. CH |
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http://www.protoplast.ch

STI MVEN ZU PROTOPLAST

Schwei zer Fernsehen DRS (1993):

Etwas ist Kunst nmit Bestimmtheit, aber nie nur:
Eine Ware, nmit der Unmsatz zu nachen ist, ein
Wrtschaftsfaktor also. Die Kulturfirm PROTO
PLAST AG hat beschl ossen, sich umdie wa(h)re
Kunst zu kimmern und sie unters Vol k zu bringen:
Sie stellt imagi ndre Produkte her, die sich
haarscharf auf der Grenze zwi schen Warenwelt und
Kunstwel t bewegen.

Kunst f orum I nternati onal (1994):

PROTOPLAST strebt eine Infiltrierung des Alltags
mt imagindren und virtuell en Produkten an: Die
Materialitat der Produkte ist durch
Substantialitéat zu ersetzen.

Stehplatz (1995):

Di e konkrete Existenz der Produkte wird redu-
ziert, die Marken-présenz gleichzeitig optimert
nach dem Grundsat z:

«WH) PROTOPLAST Produkte an Gew cht ei nsparen,

| egen sie an Bedeutung zu». Das macht das

genei nsane Ei nfache im Viel fachen der imagi ndren
Produkte aus, die die AG seit 1990 |anciert hat.
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Passagen, Pro Helvetia (1995):

PROTOPLAST, so formuliert es Dr. Thomas Kell ein,
Di rektor der Kunsthalle Basel, «lanciert
Produkte nmit jeweils wechsel nden Markenzei chen.
Di ese Produkte sind imaginér.

PROTOPLAST erarbeitet Zeichen fur Marketing,
Werbung und Verkauf (.); das Unternehnmen baut

zwi schen der Waren- und der Kunstwelt

Bezi ehungen auf, zu denen neben der &sthetischen
auch eine soziale gehort».
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PROTOPLAST PRCODUKTEPORTFCLI O

1990

1992

1993

1994

1995

1996

1998

1999

2000

VWI RUS®

AUTOFOCUS®
TEMPI

BEUYS®
DUCHAMP®
MAT| SSE®
Pl CASSO®
TI NGUELY®
WARHOL®
ART®

LI GHT®
HEl L®
BOBO®
NEU®

LI FEWARE®
GRAU®

| NDEX®

PASSATI ®

Art.

Art.
Art.

Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.

Art.

Nr .

Nr .
Nr .

Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .
Nr .

Nr .

200991.

090692.
051192.

240293.
240293.
240293.
240293.
240293.
240293.
150693.
111093.

130594.

230995.

101096.

151097.

270899.

180600.

=

= PP O0O~NOO O~ w N
N = O

=
w

14

15

16

17

PROTOPLAST






